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Insightful Data 
Shopper vs. Consumidor 
Path To Purchase (el camino de la compra) 
Canal de ventas moderno vs. Tradicional 
Misiones de Compra vs. Ocasiones de Consumo 
Estrategia de Zonificación 
Lead Nuturing 
Fidelización 
Retailteinmet  
Social Shopping 
El shopper virtual 
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